
Digital Data e Analytics

Il Workshop
Il Workshop intende essere l'occasione per discutere il ruolo che Big 
Data e Analytics possono svolgere nel contribuire alla competitività 
delle imprese, attraverso il miglioramento dei processi decisionali, sia 
strategici che operativi. 
In particolare si focalizzerà l'attenzione sulle convergenza di diversi 
fattori: la crescita di collezioni di Big Data contenenti exabyte di dati, in 
prevalenza non strutturati; la di�usione di Advanced Analytics, che 
consentono di ricavare predizioni e ottimizzazioni; la crescita di social 
networks con il loro enorme potenziale informativo; la disponibilità a 
basso costo di tecnologie Cloud capaci, tra l'altro, di gestire Big Data su 
scala distribuita.

Il Workshop terminerà con un bu�et dinner �nalizzato a creare
un’ulteriore opportunità di relazione e scambio di conoscenza tra i 
partecipanti in un clima maggiormente “informale”.

La Management Academy for ICT Executives
La Management Academy for ICT Executives è il programma 
culturale del MIP Politecnico di Milano, in collaborazione con 
CEFRIEL, volto ad a ancare i CIO e gli ICT Executives nell’esigenza 
di formazione e crescita professionale indotte dalla crescente 
rilevanza delle tecnologie digitali per il Business. Lavorando a stretto 
contatto con i più rappresentativi CIO delle maggiori aziende in 
Italia, la Management Academy for ICT Executives intende costituire 
un punto di riferimento culturale continuativo per le �gure 
manageriali in ambito ICT.

L’Osservatorio Big Data Analytics & Business Intelligence
L’Osservatorio permanente sui Big Data Analytics & Business 
Intelligence deriva dall’Osservatorio sulla Business Intelligence nato 
nel 2008 con l’intento di evidenziare il valore strategico che le 
metodologie di Business Intelligence e Big Data Analytics svolgono 
nelle imprese e nella pubblica amministrazione, ponendo in luce i 
potenziali vantaggi relativi alla competitività, alla redditività, alla 
tempestività e all’aumento di e�cacia nei processi decisionali.

Gli obiettivi principali della Ricerca sono:
- identi�care i valori strategici di un sistema di Big Data Analytics & 
Business Intelligence;
- identi�care i trend correnti;
- analizzare nei diversi settori l’aumento di competitività, pro�tto, 
durata ed e�cienza dei processi decisionali;
- valutare nei diversi settori i processi decisionali che possono trarre 
maggiore bene�cio dall'impiego delle applicazioni di Big Data 
Analytics & Business Intelligence;
- indagare le applicazioni di social listening e social media analytics.

La partecipazione al Workshop è a invito e gratuita
Per informazioni: telefono 02.2399.4813

Management Academy for ICT Executives

Sesto Workshop

Mercoledì 3 Luglio 2013 – Ore 16.45
Aula 2.1 - MIP Politecnico di Milano
(Campus Bovisa) Via Lambruschini, 4c

Agenda

17.15 Ca�è di benvenuto  
17.30 Brief iniziale e attività interattiva
18:00 Testimonianza
18.50 Discussione (all’interno commento dell’attività  
 interattiva) 
20.00 Termine lavori e Bu�et Dinner

Ospite:

Filippo Passerini
Group President, Global Business Services
Chief Information O�cer
Procter & Gamble

È prevista la partecipazione di:

Marco Albertoni IBM, Franco Astori Class Editori,
Cesare Baroni IBM, Isabella Bozza FIAT,
Massimo Casadio Gruppo Delta,
Sergio Casado Castejòn Leroy Merlin,
Emanuele Corsale Nolan, Norton Italia,
Giuseppe D’Amato ERG, Sergio Ferrero FIAT,
Stefania Filippone Avanade,
Roberto Fonso Banca Popolare di Milano,
Oscar Grignolio Dolce&Gabbana, Marco Iardella Maersk Line,
Giuseppe Ingletti Fiera Milano, Mara Ma�ei Heineken,
Alberto Maldino Barilla, Andrea Mirandola Vivigas,
Roberto Patano NetApp, Stefano Perfetti A2A,
Giuliani Pozza Fondazione Don Carlo Gnocchi Onlus,
Massimo Ragni Assi, Domenico Solano Philips,
Luca Sorichetti Esselunga, Stefano Sperimborgo Accenture,
Massimo Suita FIAT, Francesco Tiberi Nectar Italia,
Daniele Valesani FIAT, Alberto Zola FIAT

PARTNER CON IL PATROCINIO DI

Osservatorio Big Data Analytics & Business Intelligence


